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MOTIVACIÓN

• La Encuesta de Coyuntura es el instrumento que permite a

ASOQUIM el monitoreo de las principales variables que afectan

al sector químico-petroquímico, para proveer a la asociación y a

las empresas afiliadas de los elementos de juicio que propicien la

toma oportuna de decisiones.

• Asimismo, a través de los medios de comunicación mantenemos

informada a la población en general de la situación del sector.
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MUESTRA

SEGMENTOS AFILIADOS
MUESTRA / 

SEGMENTO

% MUESTRA / 

SEGMENTO

% MUESTRA / 

TOTAL

PETROQUÍMICA 6 0 0,0% 0,0%

QUÍMICA 

INTERMEDIA
11 4 36,4% 2,6%

QUÍMICA DIVERSA 62 15 24,2% 9,8%

PRODUCTOS 

RELACIONADOS
27 0 0,0% 0,0%

COMERCIO Y 

SERVICIOS
47 3 6,4% 2,0%

TOTAL 153 22 ---- 14,4%



4,5 4,5 9,1

31,8 27,3

36,4

63,6 68,2
54,5

0%

25%

50%

75%

100%

DEL PAÍS DE SU SECTOR INDUSTRIAL DE SU EMPRESA

%

E

M

P

R

E

S

A

S

SITUACIÓN ECONÓMICA ACTUAL
vs. HACE 12 MESES

MEJOR IGUAL PEOR

4HISTÓRICO PAÍS HISTÓRICO SECTOR HISTÓRICO EMPRESA
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13,6

18,2

68,2

VOLUMEN DE VENTAS
VARIACIÓN %

AUMENTARON

IGUAL

DISMINUYERON

% DE EMPRESAS

III TRIM 2023 vs. III TRIM 2022

Prom. +22,7%

Pro. -20,2%
63,6

4,5

31,8

III TRIM-2023 vs. II TRIM-2023

Prom. +33,5%

Prom. -16,1%

6

HISTÓRICO VENTAS Año 
anterior

HISTÓRICO VENTAS VAR. % 
Año anterior

VENTAS POR SEGMENTOS

HISTÓRICO VENTAS TRIM
ANTERIOR



21,1

15,8

57,9

5,3

VOLUMEN DE PRODUCCIÓN

AUMENTÓ

(AUMENTARÁ)

IGUAL

DISMINUYÓ

(DISMINUIRÁ)

NO PRODUJO

(NO PRODUCIRÁ)

% DE EMPRESAS

Prom. +22,8%

Prom. -26,5%

III TRIM-2023 Vs. III TRIM-2022

47,4

26,3

26,3

EXPECTATIVAS

IV TRIM-2023 vs. III TRIM-2023

7HISTÓRICO PRODUCCIÓN HISTÓRICO VAR. %

PRODUCCIÓN POR SEGMENTOS

1 empresa de la muestra no tuvo 
producción.



15,8

31,6

52,6

CAPACIDAD UTILIZADA (%) III TRIM-2023

81-100 %

61-80 %

41-60 %

21-40 %

0-20 %

% DE EMPRESAS

8CU  POR SEGMENTOS HISTÓRICO



1. BAJA DEMANDA NACIONAL

2. COMPETENCIA DE PRODUCTOS IMPORTADOS

3. ENTORNO MACROECONÓMICO (INFLACIÓN Y 
DEVALUACIÓN)

4. COMERCIO ILÍCITO

5. FALTA DE FINANCIAMIENTO

9HISTÓRICO

PRINCIPALES 

FACTORES 

LIMITANTES DE LA 

PRODUCCIÓN



10HISTÓRICO

PRINCIPALES 

FACTORES 

LIMITANTES DEL 

COMERCIO

1. BAJA DEMANDA NACIONAL

2. EXCESIVOS TRIBUTOS FISCALES Y/O 
PARAFISCALES

3. COMERCIO ILÍCITO

4. COMPETENCIA DE PRODUCTOS IMPORTADOS

5. COSTOS LABORALES



0,0

0,0

0,0

4,5

4,5

9,1

13,6

13,6

18,2

18,2

22,7

54,5

59,1

95,5

PROBLEMAS DE TECNOLOGÍA EN LA EMPRESA

PERSONAL POCO CALIFICADO

PROBLEMAS ORGANIZAC.: CLIMA CORP., TRABAJO EN EQUIPO

INCUMPLIMIENTOS TIEMPOS ENTREGA PROVEEDORES

PROBLEMAS EN LA CALIDAD DE SERVICIO

FALTA DE PRODUCTIVIDAD DE LA MANO DE OBRA

OBSOLESCENCIA DE MAQUINARIAS, EQUIPOS E…

ELEVADOS COSTOS LABORALES

PROBLEMAS DE DISTRIBUCIÓN

MALA CALIDAD DE INSUMOS Y MATERIAS PRIMAS

INEFICIENCIAS EN LA PROD. O COMERCIO/ ELEVADOS COSTOS

MALAS COBRANZAS

DIFICULTAD PARA OBTENER FINANCIAMIENTO

BAJO NIVEL DE VENTAS

% DE EMPRESAS

PRINCIPALES PROBLEMAS DE NEGOCIOS QUE AFECTAN 

EL DESEMPEÑO DE LAS EMPRESAS
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0,0

0,0

4,5

4,5

4,5

9,1

18,2

18,2

22,7

36,4

40,9

45,5

54,5

59,1

63,6

68,2

68,2

72,7

TECNOLOGÍA DE PUNTA

ALIANZAS ESTRATÉGICAS

ACUERDOS CON ENTES DEL ESTADO

BAJO COSTO DEL PRODUCTO/ ECONÓMICO

FINANCIAMIENTO

ESCASA COMPETENCIA

RELACIONES CON LOS SINDICATOS

INNOVACIÓN

PUBLICIDAD/ PROMOCIONES

PRODUCTOS/ SERVICIOS ESPECIALIZADOS

ESTRATEGIAS DE VENTA DE LA EMPRESA

DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS O SERVICIOS

DISTRIBUCIÓN

CALIDAD DEL SERVICIO/ SOPORTE TÉCNICO

EXCELENTE RECURSO HUMANO/ PERSONAL TÉCNICO

EXPERIENCIA EN EL NEGOCIO / TRADICIÓN

IMAGEN DE MARCA

SERIEDAD DE LA EMPRESA

% DE EMPRESAS

FACTORES CLAVE DEL ÉXITO DE LAS EMPRESAS

EN LOS ÚLTIMOS 12 MESES
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13,6

63,6

13,6

9,1

EMPLEO

VARIACIÓN %
AUMENTÓ

MUCHO

AUMENTÓ

POCO

FUE IGUAL

DISMINUYÓ

POCO

DISMINUYÓ

MUCHO

% DE EMPRESAS

III TRIM-2023 vs. III TRIM-2022

4,5

18,2

63,6

13,6

III TRIM-2023 vs. II TRIM-2023 

13HISTÓRICO EMPLEO vs. TRIM anterior
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SUMINISTRO ELÉCTRICO III TRIM-2023

MUESTRA: 22 EMPRESAS – REPORTES DE CORTES: 16 EMPRESAS (76,2%)

No. DE

EMPRESAS
%

CONDICIONES DEL SUMINISTRO 
ELÉCTRICO

18 81,8 % SE AUTOABASTECEN

5 23,8 % SIN CORTES

16 76,2 % CON 395 CORTES

No. DE CORTES OCURRIDOS

PROGRAMADOS NO PROGRAMADOS

0 395

0 % 100 %

 TOTAL CORTES DEL SUMINISTRO PARA  16 EMPRESAS = 395

 Cortes / Empresa = 24,7 Promedio

 TOTAL HORAS LABORABLES SIN SUMINISTRO = 1.132

= 70,8 Horas promedio / Empresa   = 124,4 DÍAS LABORABLES

HISTÓRICO 
SUMINISTRO HISTÓRICO CORTES HISTÓRICO HORAS

HISTÓRICO 
SUMINISTRO-1

Aragua Carabobo Caracas Lara Miranda

No. DE EMPRESAS 1 10 2 1 2

% 6,3% 62,5% 12,5% 6,3% 12,5%

No. DE CORTES 20 289 10 28 48

% 5,1% 73,2% 2,5% 7,1% 12,2%

Horas laborables 

sin suministro
80 814 19 92 127

% 7,1% 71,9% 1,7% 8,1% 11,2%

UBICACIÓN EMPRESAS CON CORTES



50,050,0

EXPORTACIONES - VAR. % TM-US$
III TRIM-2023 vs. III TRIM-2022

TM

% DE EMPRESAS

50,050,0

AUMENTÓ

MUCHO

AUMENTÓ POCO

FUE IGUAL

DISMINUYÓ POCO

DISMINUYÓ

MUCHO

US$

15HISTÓRICO TM HISTÓRICO US$HISTÓRICO EXP

MUESTRA: 2

EMPRESAS



OTRO:0,0

ASIA:0,0

MÉXICO:0,0

USA:100,0

CHILE:50,0

U. EUROPEA:0,0

MERCOSUR:50,0

CAm-CARIBE:50,0

CAN:100,0

% EMPRESAS

EXPORTADORAS

POR DESTINOS

% DE EMPRESAS EXPORTADORAS POR DESTINOS
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HISTÓRICO

PRINCIPALES FACTORES 

QUE AFECTAN EL 

MANTENIMIENTO DEL 

FLUJO EXPORTADOR O EL 

INCREMENTO DE LAS 

EXPORTACIONES

1. COMPETENCIA INTERNACIONAL

2. DIFÍCIL ACCESO A MATERIAS PRIMAS DE 

PRODUCCIÓN NACIONAL

3. TRÁMITES ADUANALES

4. COSTOS LOGÍSTICOS

5. INCERTIDUMBRE DEL ESCENARIO POLÍTICO E 

INSTITUCIONAL INTERNO



18HISTÓRICO

PRINCIPALES FACTORES 

QUE ESTIMULAN EL 

MANTENIMIENTO DEL 

FLUJO EXPORTADOR O EL 

INCREMENTO DE LAS 

EXPORTACIONES

1. COMPETITIVIDAD DE LA EMPRESA Y/O 

PRODUCTOS

2. CONVENIOS INTERNACIONALES

3. DEMANDA INTERNACIONAL
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INVERSIONES III TRIM-2023

TIPOS DE INVERSIÓN REALIZADAS POR 90,9% DE EMPRESAS EN LA MUESTRA 

Edificaciones y Estructuras

Maquinaria, equipos y sistemas

Mantenimiento de edificaciones,

maquinaria, equipos y sistemas

Inventarios

Otras inversiones

% DE EMPRESAS

19



0,0

0,0

0,0

6,3

81,3

87,5

93,8

Falsificación (uso de envases, etiquetas y demás medios de los
productos originales y legales para defraudar al consumidor)

Usurpación (Oferta de productos sin autorización del legítimo
propietario de la marca)

Adulteración (mezcla y degradación de productos originales y
legales)

Manufactura de productos clandestinos (Incumplimiento de
normas de proceso y producto)

Importaciones formales de productos que no cumplen la
normativa del país

Contrabando (Incumplimiento de normas exigibles en aduanas)

Evasión (Incumplimiento de las normas tributarias)

% DE EMPRESAS

PRÁCTICAS DE COMERCIO ILÍCITO QUE AFECTAN AL 

76,2% DE LAS EMPRESAS DE LA MUESTRA

20

% PROMEDIO DEL COMERCIO 
ILÍCITO EN EL TOTAL DEL 
MERCADO = 30%
(Muestra 8 empresas)



¡MUCHAS GRACIAS

POR SU ATENCIÓN!

ASOQUIM


